
 Qare

PROBLÉMATIQUES
Les femmes négligent leur santé, et 
particulièrement les soins gynécologiques 

• 60% des femmes ont déjà reporté ou annulé des soins gynéco

• Les raisons de renoncement : délais de rendez-vous trop longs, 
 dépriorisation de sa santé personnelle, et tabou  

• Pourtant, le suivi gynécologique chez les femmes 
 est essentiel, et les autorités sanitaires
 recommandent un suivi annuel 

OBJECTIFS
Renforcer le positionnement de Qare en tant qu’acteur 
engagé pour  l’accès aux soins : un double rôle de lanceur 
d’alerte et d’apporteur de solutions 

• Alerter sur le renoncement aux soins gynéco

• Sensibiliser à la téléconsultation comme 
 solution de premiers recours  

• Accroître la visibilité de la marque Qare sur le 
 sujet « gynécologie »  

SUPPORTS ET MÉCANIQUES 
DE COMMUNICATION 
Campagne 360 à destination du grand public 

• Une étude exclusive réalisée avec l’IFOP 

• Une collab avec l’illustratrice Margaux Motin 

• Un partenariat avec le média engagé Simone 

• Une amplification via le réseau social WeMoms

• Un relais sur tous les leviers organiques de Qare  

CIBLES
L’audience cœur de cible de Qare : les femmes, urbaines, 
entre 18 et 45 ans 

• Leviers : Relations Presse et Influence
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Qare

#StopAuSacrificeGynéco 
en collaboration avec Margaux Motin 


