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360 MEDICS        

360 medics

Plus de 200 000 soignants dont
85 000 médecins l’utilisent !
Et vous ?

Fonctionnalités

Base médicamenteuse fiable

Tools médicaux : Scores, calculateurs...

Fil d’actualité scientifique

To do list dédiée aux soins

Engagé pour l’excellence 
des soins !
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ProblématiqueS 
Dans un contexte de crise des urgences, 
comment, avec le budget communication 
d’une start-up, faire connaître rapidement 
une solution digitale innovante auprès du 
grand public français ? La cible, mécon-
naissant l’étendue et le fonctionnement 
de toute l’offre de soins urgents,  pense 
à tort  que les services d’urgence sont la 
seule solution à leur cas médical. 

objectifS 
les objectifs sont :
• Faire connaître Urgences Chrono 
• Inciter le public à s’en servir pour créer 

une communauté d’utilisateurs

SuPPortS et mécaniqueS de communication 
tous les supports, print ou en ligne, sont 
conçus pour inciter à la visite du site web 
et  à la découverte de la webapp urgences 
chrono.com
• Site Internet & webapp
• Vidéo & motion design
• Affiche/flyer
• Réseaux sociaux et relation presse

cibleS
les principales cibles sont :
• BtoB L’ensemble des établissements 
publics et privés intervenant sur les soins 
non-programmés.
• BtoC Le grand public français.
Les jeunes parents très «connectés»  
représentent le coeur de cible.

focuS SantéVoiX off communication      VoiX off communication     
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